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momento em gt

Edito

No atual cenario € fundamental que
NDOSSamos estar juntos, mesmo se fisicamente
distantes. Conectada, a comunidade cultural
internacional pode trazer alegria e uniao no
e 1SSO € mals necessario.
Muitos nos perguntaram se a MuseumVWeek

2020 1iria mesmo acontecer, guando uma
crise de saude se

sobre a huma

decidimos manter

np

Nidac

e. A

recede

Ntes se abateu

NOS ML

ita deliberacao,

a data do evento,

ajustando o foco das hashtags para que elas

Incorporassem

nunca, €& Importan
plenamente conectac

d

realidade da atual
conjuntura. Isso porgue agora, mais do que
| ‘e gue nos sintamos
0S.

Neste momento, cerca de metade da populacao
olobal esta confinada. Nossos pensamentos estao
com todas as pessoas afetadas pela doenca e com
seus entes queridos. Estao tambem com aqueles e
aguelas na linha de frente, que trabalham
incessantemente tratando os doentes, e ainda
coOMm as pessoas que garantem o funcionamento
dos servicos essencials. Sabemos que, unidas,
N0ssas sociedades podem se recuperar e por 1Sso
nossa gratidao e estimulo se estendem a todos 0s

individuos que estdo 1a fora, lutando contra o
covid-19.

No inicio do ano, adotamos “unidao” [no original
‘togetherness”] como  tema  geral da
MuseumWeek 2020. Agora, ele se tornou ainda
mais relevante. A humanidade sO podera
enfrentar os desafios do seculo XX| se estiver
unida.




A prosperidade do
das socledades es

planeta, dos indiv
'a ameacada. A C

saude, em funNcao ¢

nosso desejo de divulgar amplamen
mensagem e de trabalhar a MuseumWeek
para que ela possa prestar apoio as

O coronavirus, for

iduos e

f1Se Na
‘aleceu

e esta

populacdes em confinamento e a todos o0s
gue estao lutando contra a pandemia.

Qutro ponto a destacar ¢ o poder especial
gue a cultura, a arte e as instituicdes que as

apoiam tém de nos unir.

-las permitem que

criemos lacos, dao sentido as nossas vidas e
nos ajudam a desenvolver nossas maiores
0S fazem aprofundar a
compreensao sobre guem SOmOoS e para

aspiracoes. Elas n

onde vamos, e representam uma base solida
para a sociedade mundial. Cultura e arte sao
aguilo que marca a nossa humanidade: este é
um forte motivo para ama-las e celebra-las.

Agora, alnda mails, 0s principals objetivos da
MuseumWeek se mostram unificadores e
necessarios: a transmissao da cultura e da
arte a publicos de todo o mundo permite que
VOCES - Instituicoes culturais - extendam suas
missoes as plataformas digitais. Por esta
razao e que decidimos manter as datas
originais da MuseumWeek, e &€ tambem por
ISSO  que convidamos Vvocé a oferecer

conteudo digital no formato "/ dias, /7 temas,
/ hashtags"de 11 a 1/ de maio.
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- COM prazer gue anunciamos O apolo da
UNESCO e também da Europa Nostra. Em
2015, a Conferéncia Geral da UNESCO
emitiu uma "Recomendacao” voltada a
protecao e a promocao dos museus e das
colecoes, enfatizando especialmente sua
diversidade e seu papel na sociedade. Para a
UNESCO, 0s museus sao essencials e
Inestimavels na promocao do patrimonio, da
diversidade e do dialogo intercultural. Por
1SS0, estamos  entusiasmados com A
oportunidade de trabalhar mais uma vez
COM essa organizacao.

4l

Agradecemos também aos  parceiros
Talkwalker e Buffer pelo generoso apoio
prestado.

A equipe da MuseumWeek junta-se a mim para desejar a
todos coragem e esperanca durante esse periodo
desafiador.

Benjamin BENITA,
Organizador da MuseumWeek
Presidente da Culture For Causes Network

Com a colaboracao de Fabio PARIANTE, Nikole BELOPOLSKAYA, Claudia
PORTO, Brittany HOLMES, Brian WOLF, Alexia GUGGEMOS, Marta
PEINADOR e Maria Fernanda MARTINEZ FONTAINE, traducao do francés
para o inglés por Nikole BELOPOLSKAYA, traducao do inglés para o
portugués (Brasil) por Claudia PORTO.

Medhavi

Brian Marta



Revista

-ntrevistas, videos, dicas € .
truques, iINnspiracao... conheca a Al

MAGAZINE

nova MuseumWeek Magazineem

MUSEUMS AND SOCIAL
MEDIA

Www.museum-week.org/magazine/

WOMEN IN CULTURE

CREDITS

CONTACT US
ARTISTS
5 QUESTIONS TO LI HONGBO
MARCH 30,2020

Li Hongbo is a paper sculptor from China. Photography © Courtesy of the artist and Eli Klein Gallery
1.In your opinion what is the role of amuseum? It is a place for artists to accomplish their dreams.
Museums are[...]

Para falar conosco:
contact@museum-week.org

ARTISTS ARTISTS
4 QUESTIONS TO BLASE 4 QUESTIONS TO LAURENCE GARTEL
APRIL 1,2020 MARCH 27,2020

Laurence Gartel is a Digital Media Artist from New York. Photography © Sunman 2019 1.In your
opinion, what is the role of a museum? We are living in an ever changing world. As the “Father of
Digital Art” for over|...]

Blase is a “hacker painter” from Paris, France. Photography © Cedric Canezza 1.In your opinion, what
is the role of amuseum? The role of amuseum is to make bridge between creators / subject of culture
and visitors. 2What [...]

MUSEUM'S PEOPLE

6 QUESTIONS TO FRANCESCA FERRO FROM ROYAL MUSEUMS OF TURIN

MARCH 20, 2020

r= B,
n l::\ \

'ORK

Francesca Ferro, assistant for promotion and web management / Royal Museums of Turin.
Photography © Daniele Bottallo 1. Why are you personally on social media? The pleasure of sharing,
the love of images and an insatiable cultural curiosity,in the [...]



https://www.museum-week.org/magazine/
mailto:contact@museum-week.org

7 dias, 7 temas, 7 hashtags

Hashtags gerais:
#MuseumWeek #MuseumWeek2020 #MuseumsForCulture #MuseumsFromHome #Covid 19 #5StayHome #ShelterinPlace
Hashtags gerais em portugués:
#MuseumWeek #MuseumWeek2020 #CulturaEmCasa #Covid19 #FicaEmCasa

Observacao: Fica a seu critério utilizar as hashtags em inglés e/ou em portugueés,
mas sempre acompanhadas de #MuseumWeek ou #MuseumWeek2020

Vocé podera utilizar outras hashtags em portugués para aumentar o alcance dos seus posts.
Nas proximas paginas, vocé vera exemplos em inglés sugeridos pela MuseumVVeek.
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Esse dia homenageia a todas as pessoas que estao
= . oiiiiie
nalinha de frente, prestando servicos essenciais na

luta contra a COVID-19. Um 6timo momento para
explorar o conceito.deherois nas artes e na cultura.

Heroes DontWearCapes




D|a de conV|dar O publico a recriar, com objetos e pessoas de suas
5as, L m |t em do ac%r’vo do seu museu!
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— #StayHome #QuarantinelLife
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Quarta-feira, 13 de maio

geterMW #JuntosMW
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- Este é o principal tema da MuseumWeek 2020: um tributoa
" coletividade, a comunidade e aos esforcos conjuntos. Sozmho g
vamos rapido; juntos, vamos mais longe!” p .

#TogetherAtHome #Group #Collectivity - :

Sri ode ' angaﬁnos:j ‘onze, Chhattisgarh, India. CSMVS Accession No - Dis Acc 436.
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Este € um dos temas mais relevantes do nosso tempo.
Converse com seu publico sobre a crise climatica,
explorando diferentes aspectos desse assunto que preocupa
a todos nos. |

#FridaysForFuture #ClimateChange #ClimateActionNow
#MuseumsAreNotNeutral #ViewFromMyWindow
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Sabado 16 de maio
#Tec Io""‘giaMW

Com tecnologia, criamos lacos entre as pessoas!
.Compartilhe como a sua instituico esta usando
a tecnologia paraimanter essa conexao. Neste
~ dia, pode também promover a sua loja online!

1
2} ,gogle Arts and Culture

#MuseumTechnology
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reamsMW #Sonh§
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L kL ‘:"“"I'r\-:;- ¥ I )
o T ) i\ Os melhores prOJetos comec;am com sonhos!
L ﬁ W e N : *aPreusamos deles para construwmos o futuro.

Explore com o seu publlco esse tema tao fértil e

conwde as pessoas a sonhar‘ um mundo melhor'
cg S #Hope #OurFuture #Tomorrow
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Museum

MuseumWeek no Brasil

ESPERAMOS VOCE!

DATA: 28 DE ABRIL, 18 HORAS
LOCAL: ZOOM - 30 PESSOAS
INSCRICOES VER NO TEXTO

A participacao na MuseumWeek e gratuita. Nao ha necessidade de
INscricao, basta postar e usar a hashtag do dia junto com

#MuseumWeek ou #Museum\Week2020.

Sao bem vindas instituicoes de arte, cultura, patrimonio, historia e
Cléncias, tais como centros de memoria, jardins botanicos e
z00logicos, e tambem artistas, designers, mestres populares,
MUSICOS € mMuitos mails.

As instrucoes para participar da reuniao virtual Tira-Duvidas
estarao nos textos que acompanham o card ao lado nas midias
soclals.



MuseumWeek no Brasil

A Revista da MuseumWeek tem varias dicas sugeridas por pessoas muito criativas de varios paises.” Inspire-se com a nossa
selecao ou va diretamente a fonte em https://museum-week.org/magazine/

®* Lembre-se de que cada plataforma (Facebook, Twitter, ®* Considere criar uma acao de co-curadoria com
Instagram etc.) tem seu publico e funciona melhor para um participacao de personalidades envolvidas com questoes
tipo ou outro de conteudo. Explore as diferencas. globais.

® |nteraja com outras instituicoes. Museus grandes e ®* Colhadepoimentos de profissionais da instituicao dados
pequenos colaborando entre si. em suas proprias casas, falando de sua area de atuacao,

tipo de trabalho que realiza, peca favorita do acervo, peca

®* Convide artistas para criar, a partir da sua instituicao, , , ,
favorita em casa e assim por diante!

poesias, teatro e performances. Vocé pode organizar uma
producao virtual! ®* Crieumaprogramacao especial durante a Covid-19,
composta de séries de entrevistas, atividades educativas e

®* Seasuainstituicao esta conectada com segmentos . ) \
outras acoes que levem conhecimento as pessoas.

especificos (comunidades do entorno, mestres artesaos

etc.), considere colher depoimentos sobre a producao * Explore as “lives” das midias sociais, os “stories’, 0
artistica deles, ou narrativas deles sobre as pecas do seu Periscope e as plataformas de podcast e musica. Crie
acervo. Pergunte sobre sentimentos despertados, nlaylists para uma exposicao ou uma epoca de que tratam

conexoes possivels, historias correlatas. suas colecoes.



MuseumWeek no Brasil

Aproveite para promover aguele game que a sua
Instituicao ja oferece no website!

Encoraje outros colegas a participarem também, guem
sabe junto com vocé emuma ‘live”.

Considere produzir uma compilacao de videos (ou
imagens) que forneca uma amostra muito rapida do que a
Instituicao disponibiliza em seu website.

Pense em acessibilidade. Considere depoimentos em
Libras, videos legendados etc.

Se voce lida com grupos com linguas menos conhecidas,
como as indigenas, pense em apresenta-las para um
publico mais amplo.

Sua instituicao esta ou quer estar no TikTok? Se sim,
aproveite a oportunidade para se comunicar com o publico
mais jovem!

Lembre-se de que o publico pode se interessar (e muito!)
pelos bastidores da sua instituicao ou do seu trabalho.
Como € a tecnica da litografia? Qual o trabalho de um
educador de museu? Como um cirurgiao lava as maos
antes de uma operacao? Museus, por exemplo, tém pecas
gue “escondem’” segredos, como simbologias, personagens
retratados etc.

Explore tambéem outros apps e tecnologias digitais que
VOCé |a tenha. Por exemplo: realidade aumentada, objetos
em 3D, filmes, depoimentos, exposicoes virtuais.

* As dicas enumeradas aqui foram redigidas para instituicoes. Mas se vocés forem artistas, designers de moda, fotografos etc,,
podem utilizar as ideias como ponto de partida e adapta-las.
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