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Ementa
Gerência de produtos: funções e habilidades requeridas para desempenho. Carteira,
lançamento e eliminação de produtos fracos. Problemas de distribuição e análise do
papel da logística na empresa, modelos auxiliares de tomada de decisão, estratégias de
preços segundo os objetivos de marketing da empresa, rentabilidade e custos
associados ao produto.
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