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Tipo: Optativa  

 

Conteúdo: (ementa ou programa) 

Gerência de vendas e produção: coordenação e integração aos objetivos da marketing 

da empresa. Planejamento e controle do esforço de venda pessoal: práticas correntes, 

métodos de organização, avaliação e controle. Promoção de vendas, propaganda, 

relações públicas e merchandising. 
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