
 

 

UNIVERSIDADE FEDERAL DE MINAS GERAIS 
ESCOLA DE BELAS ARTES 
CURSO DESIGN DE MODA 

 

PROGRAMA DE DISCIPLINA  

PERÍODO:  -  

DISCIPLINA: Produção de Moda CÓDIGO: DES054 

CARGA HORÁRIA: 60 CRÉDITOS: 4 

DEPARTAMENTO OFERTANTE: Departamento de Desenho 

TIPO: Optativa 

EMENTA:  

Mercado brasileiro de moda. Psicologia da linguagem visual e escrita específica de 

propaganda e venda, visando a produção de um desfile. 

OBJETIVOS: 

GERAL:  

Capacitar o aluno a desenvolver projetos de produção de moda para diferentes eventos. 

PROGRAMA:  

Definição de tema; 

Pesquisa; 

Desenvolvimento do projeto de acordo com o tema selecionado 
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